Vom Mythos zum Markt durch Kooperation

 Netzwerk Deutsche Gesundheitsregionen e.V.
e Sitz: Berlin

e Grundungsdatum: 13.02.2008 (Berlin)
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Ziele

Forderung der deutschen Gesundheitswirtschaft durch:

— Nationale Exzellenzbildung und Cluster-
Koordination

— Einwerbung von Fordermitteln

— Institutionelles Consulting

— Nationale Kommunikationsstrategien

— Internationale Kommunikationsstrategien

— Kommunikationsplattform fur die nationalen Initiativen



Handlungsfelder

* Regionen (Kontaktbdrse)

e |nstitutionen des Bundes

e [nstitutionen der EU

e [nstitutionen der WHO
 Regioneniubergreifende Industriepartner
 Nationale Interessenverbande

e Nationale + internationale Medien
 Nationale Messen

e |nternationale Messen



Best practice Ansatze

 Hochfeldbildgebung

* Protonentherapie

e [T-LOsungen

* Integrierte Versorgungsmodelle
« Pravention/ Rehabilitation

e Finanzierungsmodelle

e Eftc.
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Internationalisierung bedeutet
Projektkooperation + Kommunikation

Das Netzwerk deutscher
Gesundheitsregionen will
Eine Plattform far

regionale Initiativen der
Gesundheitswirtschaft sein!
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!
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